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Deutsche Post World Net

Gestern im TV, heute im Briefkasten!
Ford erzielt groRRe Werbeerfolge mit systematischer Kombination von Klassik und
Dialogmarketing

02.02.2009 - 11:32 Uhr, Deutsche Post World Net

Bonn (ots) - Die Absatzkrise am Autonarkt verlangt nach neuen | deen und Ansatzen. Der

Aut okonzern Ford nut zte daher bei m Launch des neuen Fiesta ein innovatives \Wrbekonzept und
verknipfte aktivierende Mailings systematisch mit den MaBnahmen der Klassik. Gezielt wirde die
definierte Medi a-Zi el gruppe angeschri eben: Der Fiesta - abends als Spot im Fernsehen, am
nachsten Tag i m Bri ef kast en des Zuschauers! Di e Fol ge: Kauferwdgung und Aktivi erungsl ei stung
erhodhten sich deutlich.

Das Mailing zur erfol greichen Fiesta-Kanpagne "Mtten imJetzt" von Ford wirde von der
Agentur Winderman kreiert. Fur die gesamte Medi apl anung und die Integration des Mailings in
di e Kl assi k- MaBnahrmen zei chnete M ndShare verantwortlich. Die Hauptziele waren, Traffic auf
der Fiesta-Mcrosite zu generieren und die Anzahl der Probefahrten zu steigern. Insgesant
erhoffte sich Ford eine Erhéhung der Aktivierungslei stung und der Kauferwigung bei

potenzi el |l en Kunden. Umdies zu erreichen, wrde die Medi a-Zi el gruppe uUber den MED AVAI L
PLANNER der Deutschen Post in konkrete Haushal t sadressen ungewandelt.

"Grundl age des Tools, das in Zusamenarbeit mit dem Fraunhofer-Institut entw ckelt wirde,

i st eine neuartige Zielgruppenintelligenz, die eine Selektion von Adressen nach

Konsumver hal t en und Medi ennut zung erndglicht", erklart Rudi Porath, Mtglied des

Ber ei chsvor st ands BRI EF der Deutschen Post. Die Datenbasis bilden die Ergebni sse der Markt-
Medi a- Studi e "Typol ogi e der Winsche" von Burda Network Conmmunity. Durch di e Konbination mt
der M crodi al og- Dat enbank der Deutschen Post wird die Medi a-Ziel gruppe nmt einer definierten
Anzahl an Kl assi k- Kontakten in konkrete Haushal t sadressen Ubersetzt. Der Vorteil: Die

Wer bewi r kung kann durch die Erzielung von Synergi eeffekten erhdéht werden. Peter Pittgens,
Geschaftsbereichsleiter Dialog & Media Consulting bei der Deutschen Post, unterstreicht:

"Wer Dial ogmarketing in seinen Mediam x integriert, hat die Chance, die Vorzige beider
Ansprachenbgl i chkeiten zu verbi nden. Anders als eine Anzeige oder ein Spot kann ein Miling
Inhalte ausfihrlich erkl&ren und di e Kaufargunmente nachhaltig vernmitteln. An die Stelle eines
"Entweder-oder' tritt ein 'Sowohl-al s-auch'."

Der Erfolg ist nachwei sbar. So konnte sich Ford Uber eine aulRergewdhnlich hohe Aktivierung in
der Ziel gruppe freuen. Durch die Verknupfung von Kl assi k- und Di al ogrmar ket i ng- MaBnahnen wur de
bei spi el swei se di e Anzahl aktiver Handl ungen wi e der Besuch der Kanpagnen-\Website oder eines
Ford- Handl ers um 91 Prozent gesteigert. Auch di e Kauferwadgung stieg: In der Testgruppe, die
sich durch mi ndestens finf Kl assik-Kontakte auszei chnete und ein Fiesta-Maiiling erhielt,

zi ehen 15 Prozent nehr den Kauf eines Fiesta in Betracht als in der Vergleichsgruppe ohne

Mai ling. Vergleicht man dies nmit der G uppe ohne jeglichen Kl assik- und Miling-Kontakt, so
komt man insgesant auf eine Steigerung der Kauferwdgung um 48 Prozent. Axel WIke, Direktor
Mar keting bei Ford, zeigt sich zufrieden: "Di e Fruhindi katoren zu den aktuel | en

Ver kauf szahl en sind jetzt schon sehr positiv. Mt 47 Prozent nehr verkauften Autos als im
Jahr 2007, waren wir 2008 di e am stéarksten wachsende Marke imprivaten Sektor."

Pr essekont akt :

Kont akt fir Journali stenfragen:

Deut sche Post Worl d Net

Konzer nkomruni kati on - Pressestelle

Une Bensi en

Tel .: +49 (0)228 182 99 44

E-Mai | : pressestell e@eut schepost. de
Originaltext: Deutsche Post World Net

Digitale Pressemappe:  http://www.presseportal.de/pm/30097/

Pressemappe via RSS:  http://www.presseportal.de/rss/pm_30097.rss2



http://www.presseportal.de/meldung/1345366/
mailto:pressestelle@deutschepost.de\
http://www.presseportal.de/pm/30097/
http://www.presseportal.de/rss/pm_30097.rss2

